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KOOL Overview 

MASTERKOOL (KOOL)  

is a Leader of Innovative Cooling Solutions using water 

evaporative cooling technology to create cool-air; consuming 

much-less power than air condition. 
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มาสเตอรค์ลู  

ผูน้ าตวัจรงิความเย็นยคุใหม ่

เย็นไดใ้จ ประหยดัไดจ้รงิ 



Business Growth 
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Product Proportion 
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Evaporative 
Cooling, 

294,875,664 , 71% 

Misting, 14,107,015 
, 4% 

Industrial &  
Ventilation Fan, 
13,136,628 , 3% 

Ozone & Others, 
45,554,771 , 11% 

Services,Event, 
37,467,849 , 9% 

Other Income, 
7,836,077 , 2% 

 
 

//192.168.0.208/mai/OPP DAY/2017H1_OPP DAY/2017H1_Opp Day_Ingreen.pptx


ทมีงานมอือาชพี
การทํางานตามมาตรฐานสากล

ในเครอื
บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นช ัѷนแนล จาํกดั (มหาชน)

บรษิทั อนิโนว ์กรนี โซลชู ัѷน จาํกดั

โซลชู ัѷนทีѷมุง่เนน้ :-
1)  แกไ้ขปัญหาอากาศรอ้น  
2)  ประหยัดพลงังาน 
3)  รักษาสิѷงแวดลอ้ม

เพิѷมประสทิธภิาพ
และลดตน้ทนุใหก้บัลูกคา้
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สนิคา้และบรกิาร 
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กลุม่สนิคา้และบรกิาร ประเภท เป้าหมายกลุม่ลกูคา้องคก์รธุรกจิ

กลุม่แกไ้ขปัญหาอากาศรอ้น
(MASTERKOOL)

• HIGH PRESSURE SYSTEM
• EVAPORATIVE SYSTEM
• VENTILATION SYSTEM

• อตุสาหกรรม
• โรงพยาบาล
• โรงแรม
• อาคารสงู
• หน่วยงานสถาบัน
• ธนาคาร

กลุม่ประหยดัพลงังาน • ระบบ OZONE สําหรับเครืѷองปรับอากาศ
ขนาดใหญ่ (Cooling Tower) 

• KOOL SAVER สําหรับเครืѷองปรับอากาศ
ขนาดเล็ก

• ระบบแสงสวา่ง (LED) 

กลุม่อนุรกัษส์ ิѷงแวดลอ้ม
(ระบบ OZONE)

• แกไ้ขปัญหากลิѷน
• แกไ้ขปัญหานํѸาเสยี/บําบัดนํѸาเสยี



กลุม่แกไ้ขปญัหาอากาศรอ้น
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กลุม่ประหยดัพลงังาน 
(ระบบ Ozone สําหรับ Cooling Tower และ

หลอดไฟ LED)
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ระบบ Ozone สําหรับ Cooling Tower 
ศนูยก์ารคา้เอสพลานาด รัชดาภเิษก

หลอดไฟ LED โรงพยาบาลสนิแพทย์

หลอดไฟ LED บรษัิท ไทยซนัเอะ จํากัด (โรง 1)

หลอดไฟ LED บรษัิท ไทยซนัเอะ จํากัด (โรง 2)



กลุม่รกัษาสิѷงแวดลอ้ม
(ระบบ Ozone สาํหรบักาํจดักลิѷน ฆา่เชืҟอ และบําบดันํ ҟา)
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โรงพยาบาลกรงุเทพ

การประปาฉะเชงิเทรา โรงงงานอาหารสตัว ์เพ็ท โฟกัส



Customer Proportion 
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Retail 
(Modern 

trade&Dealer), 
185,989,569.48 , 

45.91% 

Corporate 
(Direct,Event, 

Ozone,Service), 
102,719,575.89 , 

25.35% 

Export, 
116,432,781.80 , 

28.74% 



Sales Channel Proportion 

8 

Sales Channel Proportion 

Modern Trade,  
142,633,321.98 , 

35.21% 

Corporate,  
102,719,575.89 , 

25.35% 

Dealer,  
43,356,247.50 , 

10.70% 

Export,  
116,432,781.80 , 

28.74% 
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Financial Performance 

 
 

Statement of 
Comprehensive  
Income (MB.) 

1H2017  
(01.01.17 
-30.06.17) 

1H2016  
(01.01.16 
-30.06.16) 

%  
2015  

(01.01.15 
-31.12.15) 

2014  
(01.01.14 
-31.12.14) 

TOTAL SALE 405.14  667.02  -39.26% 636.41 458.65  

Other Revenue 7.84  4.05  94.00% 4.37 4.84  

     Total Sales 412.98  671.07  -38.46% 640.78  463.49 

COST OF GOODS SOLD 287.24  418.38  -31.34% 373.01 260.36  

     GROSS PROFIT 125.74  252.69  -50.24% 267.77 203.13 

SELLING EXPENSE  106.07  91.40 16.05% 180.87  113.69 

ADMINISTRATION 
EXPENSE 

35.23  34.26 2.83% 70.81 45.02 

     EBIT -15.56  127.03  -112.25% 16.09  44.42 

INTEREST EXPENSE 2.48  1.34  85.07% 7.67 5.97 

TAX 0.54  23.74  -102.27% 0.39 7.05 

     NET PROFIT -18.58 101.95  -118.22% 8.03 31.40 
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PERFORMANCE 1H2017 
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KEY BU : 6M2016 vs 6M2017 

6M2016 6M2017

 
 

-48% 

-33% 

-57% 
-15% 

-39% 



CAUSE & EFFECT 1H2017 

12 



CAUSE & EFFECT 1H2017 
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แหลง่ทีม่า ส านักงานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม 
สถติอิตุสาหกรรมจากขอ้มลูทีเ่ก็บได ้ณ 30 สงิหาคม 2560 

เครือ่งปรับอากาศ พัดลม 

 8,406,171,932.18  

 1,080,569,052.86  

 7,137,360,731.24  

 901,128,046.20  

มลูคา่การจ าหนา่ยเครือ่งท าความเย็นในประเทศ 
เดอืนมกราคม - กรกฎาคม 

(หนว่ย : ลา้นบาท) 

2016 2017

-15% 

-17% 
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Forward Outlook 
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Long Term Goal 

• The leader in its field of evaporative air cooling with its best cooling efficiency. 

Retail Channel 

•ModernTrade, Dealer and Online Channels are expected to continue growing; but lower 
margins are foreseen. 

Corporate Channel 

• Continuing growth in the market as the expert in the field. 

• Longer sales cycle; but creating monthly recurring revenues. 

Export Business 

• Export-driven to ASEAN Countries 

• Shifting market forces to Southern Hemisphere during Thailand’s off-season. 

• Strengthening capability of existing agents. 
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Risk Management 
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Risk management planning 

Management challenge of 
seasonal products 

• Focusing on unseasonal 

products and services of 

INGREEN 

• New product innovation for 

non-seasonal sales 

 

Risk management planning 

Management challenge of 
market competition 

• Cost reduction 

• Cost control 

 

 



Contact Investor Relations Team 
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ติดต่อทีมนกัลงทนุสมัพนัธ์ 
 
นางสาวเบญจรัตน์ หตัถชาญชยั          
โทรศพัท์ 02-953-8800 ต่อ 618           
Email : benjarat@masterkool.com 

 
ส านกัเลขานกุารบริษัท                        
โทรศพัท์ 02-953-8800 ต่อ 400, 401   
Email : comsec@masterkool.com, csoffice@masterkool.com 
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