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KOOL Overview 

MASTERKOOL (KOOL) is a Leader of Innovative Cooling Solutions using water evaporative 

cooling technology to create cool-air; consuming much-less power than air conditioning system. 

ผูน้ าตวัจริงความเยน็ยคุใหม่ 
เยน็ได้ใจ ประหยดัได้จริง 
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Revenue by Product 

Evaporative 
Cooling, 316 , 

57% 

Misting, 25 , 4% 

Industrial &  
Ventilation Fan, 

28 , 5% Others 
(Sparepart, 

Ozone Product), 
36 , 6% 

Services,Event, 
31 , 6% 

Project , 103 , 
19% 

Other Income, 
15 , 3% 

//192.168.0.208/mai/OPP DAY/2017H1_OPP DAY/2017H1_Opp Day_Ingreen.pptx
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Retail 
(Modern&Dealer)
, 237,013,212.37 

, 44.02% 

Corporate 
(Direct,Event, 

Ozone,Service), 
195,892,729.90, 

36.38% 

Export, 
105,551,572.15 , 

19.60% 

 
 

Revenue by Customer 

Thailand Apex Precision 

QATAR UAE 
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Revenue by Sales Channel 

E&H 

Modern Trade,  
173,990,338.96 , 

32.31% 

Direct Sales,  
195,892,729.90 , 

36.38% 

Dealer,  63,022,873.41 
, 11.70% 

Export,  
105,551,572.15 , 

19.60% 
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Statement of  
Comprehensive  Income  

(Million Baht) 
2017  

 
2016  

 
%  2015  2014  

TOTAL SALES 538.46 881.43 -38.91% 636.41 458.65  

OTHER REVENUE 14.89 7.56 96.96% 4.37 4.84  

     TOTAL REVENUE 553.35 888.99 -37.76% 640.78  463.49 

COST OF GOODS SOLD 401.37 570.51 29.65% 373.01 260.36  

     GROSS PROFIT 151.98 318.48 -52.28% 267.77 203.13 

SELLING EXPENSE  153.49 139.31 10.18% 180.87  113.69 

ADMINISTRATION EXPENSE 76.48 70.49 8.50% 70.81 45.02 

     EBIT -77.99 108.68 -171.76% 16.09  44.42 

INTEREST EXPENSE 5.65 1.69 234.32% 7.67 5.97 

TAX 0.59 20.00 -97.05% 0.39 7.05 

     NET PROFIT -88.44 86.99 -201.67% 8.03 31.40 

Financial Performance 2017 
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 290.71  

 199.59  

 128.41  

 216.56  

 45.69  

 174.00  

 143.13  

 63.02  

 105.55  

 52.76  

ModernTrade Corporate Dealer Export Service & Event

2016 2017 

Business Unit Performance  
2016 vs. 2017 
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Cause & Effect  :  2017 

I) สภาพอากาศ 

II) สถานการณ์การแขง่ขนัทีร่นุแรงขึน้ 

III) สภาพเศรษฐกจิ 
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แหลง่ทีม่า ส านักงานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม สถติอิตุสาหกรรม 
ขอ้มลูรวบรวม ณ 27 กมุภาพันธ ์2561 

Cause & Effect  :  2017 

 -
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เครือ่งปรบัอากาศ พดัลม 

 30,281,430,709.04  

 1,559,762,388.62  

 26,187,834,877.28  

 1,356,803,653.67  

มลูคา่การจ าหนา่ยเครือ่งท าความเย็นในประเทศ 2560 

2016 

2017 

-13.52% 

-13.01% 
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Cause & Effect  :  2017 

1) ก าไรข ัน้ตน้ลดลง เนือ่งจากท าโปรโมช ัน่เพือ่กระตุน้การขาย 

2) คา่ใชจ้า่ยในการขายเพิม่ข ึน้ เนือ่งจากการเพิม่จดุขายหา้งโมเดริน์เทรด 
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สนิคา้พดัลมไอเย็น 

ประเทศไทย เป็นเมอืงรอ้น  

ภาวะโลกรอ้นสรา้งโอกาสตลาด 
กลุม่ฯอาเซยีน AEC และตา่งประเทศ  

พัดลมและพัดลมไอเย็นมยีอดขายสงูสดุ 
ในกลุม่เครือ่งใชไ้ฟฟ้าขนาดเล็กในประเทศ 

ตลาดพัดลมไอเย็นมโีอกาสขยายตวัอกีมาก 
ผูท้ีรู่จั้กแตย่ังไมใ่ช ้66% ไมรู่จ้ัก 16% 

ยังไมม่ ี“ผูน้ าตลาด” (Brand Leader)  
ทีช่ดัเจนในตลาดพัดลมไอเย็น 

สนิคา้คูแ่ขง่ประสทิธภิาพท าความเย็นไมด่ ี

สนิคา้ ประหยดัพลงังาน และ  
รกัษาสิง่แวดลอ้ม 

เป็นกระแสทีม่แีนวโนม้เตบิโตสงู 

ระบบโอโซนยังมคีูแ่ขง่นอ้ยราย 

บรกิารเชา่ใช ้ 
ตอบโจทยปั์ญหา ลดความเสีย่งลกูคา้ 

Forward  Outlook 
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Key  Strategic  Factors  2018 

ตลาด 

สนิคา้ 

ชอ่งทางขาย 

• ModernTrade: การเปิดสาขาในชอ่งทางการจัดจ าหน่ายผา่นหา้งฯจะ

คดัเลอืกเฉพาะจดุขายทีม่คีณุภาพ  

• Online: โปรโมทการขายโดยผา่นชอ่งทางออนไลน ์

• Export: สรรหาตวัแทนจ าหน่ายซกีโลกใตใ้นเชงิรกุ 

สินคา้ท่ีตอบโจทย ์

สรา้งแบรนดเ์พือ่ดงึความสนใจ จดจ า น าไปสูย่อดขาย 

สรา้งความพงึพอใจใหลู้กคา้ ท ัง้สนิคา้และบรกิาร 

ดไีซน ์ คณุภาพ ตน้ทนุ   
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New Model  2018 
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Marketing 2018 

Facebook TVC 

E-Commerce 

Online 

C:/Users/jariyaporn.MASTERKOOL/Desktop/Pending2/Masterkool- TVC_MASTER_26.02.18mp4.mov
C:/Users/jariyaporn.MASTERKOOL/Desktop/Pending2/Masterkool- Online Film_MASTER_26.02.18mp4.mov
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Risk Management 

Management challenge of  

Seasonal products 
Management challenge of  

Market competition 

 

• Focusing on unseasonal 

products and services of 
INGREEN 

• NEW PRODUCT innovation 

for non-seasonal sales 

• Wider distribution in the 
SOUTHERN HEMISPHERE 

 

Developing  

COMPETITIVE ADVANTAGES  

• Branding  

• Cost management 

Risk management planning Risk management planning 
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Investor Relations 

 

• นางสาวเบญจรตัน ์ หตัถชาญชยั          

Ms. Benjarat Hattacharnchai 

ผูช้ว่ยกรรมการผูจั้ดการสายงานบัญชแีละการเงนิ 

Phone: 02-953-8800 ext. 618           

Email: benjarat@masterkool.com 

 

 

• นางสาวมลัลกิา  ตระกลูไทย                        

Ms. Mallika Trakoolthai 

กรรมการบรหิารและเลขานุการบรษัิท 

Phone : 02-953-8800 ext. 401   

Email: comsec@masterkool.com 

 

 

• นางสาวจรยิาภรณ์  อคัรวงษ ์                       

Ms. Jariyaporn Akkarawong 

ผูช้ว่ยเลขานุการบรษัิท 

Phone : 02-953-8800 ext. 400 

Email: csoffice@masterkool.com 
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Thank you 




